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Unidad 1. CULTURA, SOCIEDAD Y COMUNICACION COMO
PRODUCCIONES HUMANAS

La cultura como creacion humana. Naturaleza y cultura, lo innato y lo adquirido.
Capacidad simbolica. Lenguaje y sistemas de significacion Modos de comunicacion.
Significacion y teoria del signo. Significacion y discursos. Condiciones de produccion y
condiciones de reconocimiento. Definicidn antropolédgica contemporanea de cultura.

Unidad 2. CULTURA Y COMUNICACION EN LA VIDA COTIDIANA

Produccidn, circulacion y consumo de significaciones. Desigualdad, legitimidad y
naturalizacion de los fendmenos sociales. . Produccion y distribucion de bienes
simbolicos. Mecanismos de construccion de legitimidad en la cultura. La naturalizacion
de los fendmenos sociales Relaciones de poder en los procesos socioculturales.
Produccion cultural, consumo cultural e industrias culturales. La disputa simbolica en
su vinculo con la clase, el género, la edad, la etnia.

Unidad 3. IDENTIDADES Y DIVERSIDAD CULTURAL

La identidad cultural como construccion. Identificaciones, pertenencias y
agrupamientos. Diversidad en los anclajes identitarios. El tratamiento de la diversidad
cultural: etnocentrismo y relativismo cultural. La perspectiva intercultural.
Discriminacién. Diferentes tipos de discriminaciones. Los derechos culturales como
derechos humanos.

Unidad 4. COMUNICACION Y TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION EN
LAS SOCIEDADES CONTEMPORANEAS

Globalizacion economica, mundializacion cultural y sociedad de la informacion. Los
medios y las practicas socioculturales. La redefinicion de la esfera publica y de los
espacios de intercambio. Nuevos modos de interaccion social y de participacion.
Desigualdades en la distribucion de las tecnologias de informacion. Circuitos en los
medios de comunicacion. Nuevas formas de comunicarse.

Unidad 5. COMUNICACION, MEDIOS MASIVOS Y CIUDADANIA

Los diferentes medios de comunicacion. Los medios y la construccion de la realidad. La
“opinidon plblica”.  Medios de comunicacidn masivos Yy consumo: estrategias
publicitarias y marketing. Etiquetamiento, estigmatizacion y discriminaciones a través
de los medios de comunicacion. Ciudadania y derecho a la informacion. La
concentracion de la produccién medidtica y los multimedios. Regulacion legal de los
medios de comunicacion.



